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ASSOVETRO – NUMERI SETTORE IMBALLAGGI 

• 16 Aziende che producono bottiglie e vasi 

• 39 stabilimenti

• 7.800 addetti

• Fatturato: 2,5 miliardi di euro

• Assovetro rappresenta il 100% dei produttori italiani di imballaggi 
in vetro
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TREND PRODUZIONE E CONSUMO VETRO CAVO 

CAGR: +2,5% CAGR: +3,8%
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+ 1,75%22 vs 21

PRODUZIONE BOTTIGLIE 2022 
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IMPORT – EXPORT BOTTIGLIE 2022 
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PRODUZIONE VASI 2022

+ 2,5%22 vs 21
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IMPORT – EXPORT VASI 2022 
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L’aumento di produzione si riflette in tutta Europa 

Produzione contenitori in vetro UE (HY)
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VETRO E PACKAGING

UE vs IT 
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CONTENITORE IN VETRO 

Preserva la qualità del prodotto senza alcuna interazione con il contenitore

E’ 100% riciclabile per un numero infinito di volte

Il packaging più consigliato dai consumatori*

Riutilizzabile

* Fonte: Indagine InSites 2022
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GlassHallmark

• Logo lanciato nel 2020 dalla Federazione Europea dei contenitori in vetro per promuovere le

qualità di riciclabilità e di inerzia del contenitore in vetro.

• Rappresenta in sé tutte le qualità del contenitore in vetro: la capacità di conservare gli alimenti in

modo sicuro e più a lungo, di rimanere impermeabili a liquidi e microrganismi, di essere riciclati

all’infinito senza alcuna perdita di qualità o rischio per la salute.

• Il logo nasce per rispondere alle esigenze dei consumatori sempre più preoccupati verso il tema

dell’inquinamento e della sostenibilità.

• Attraverso questo logo, destinato ad essere adottato dai vari brand che imbottigliano in vetro, si

intende dare valore a tutta la catena di attori coinvolti (produttori di vetro, brand, consumatori) che

lavorano insieme per un futuro più sostenibile

https://glasshallmark.com/it/

https://glasshallmark.com/it/


Il vetro è sicuro!





Grazie

Hotel Sina Bernini Bristol

Roma, 24 maggio 2023
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